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NOTA DE PRENSA

Italia es el país del año de BioFach 2007

· Diversidad y calidad del mayor fabricante de productos biológicos de Europa

Italia es sinónimo del deleite más grande. En todos los sentidos: vacaciones, sol, paisajes impresionantes, hospitalidad y excelente cocina mediterránea. Y cada vez más, en calidad biológica. BioFach 2007 presenta Italia como país del año. 2.100 expositores de 73 países y más de 37.000 visitantes de más de 100 países de todo el mundo acudirán al salón líder mundial de productos biológicos del 15 al 18 de febrero de 2007 al centro ferial de Núremberg. Desde hace años, Italia es, después de Alemania, el principal país de procedencia de expositores. A la última edición acudieron 273 fabricantes y comerciantes italianos donde pudieron convencer a miles de visitantes profesionales de sus productos ecológicos.
El cultivo biológico disfruta en Italia de una larga tradición. Los primeros agricultores y cooperativas reconvirtieron en la década de los setenta sus tierras a cultivo ecológico y comenzaron a suministrar naranjas, limones, arroz y pasta biológica a las tiendas de productos naturales recién abiertas en Alemania. La conocida salsa de tomate es la asidua compañera de la pasta. Así comenzaron a idearse un sinfín de productos transformados basados en el tomate. Otro producto archiconocido es el aceite de oliva, “extra vergine“ a ser posible, que se haría muy pronto popular en los mercados biológicos europeos. Con el paso de los años, la oferta italiana de alimentos biológicos ha registrado un intenso auge. La variedad de productos mediterráneos de calidad en las tiendas de delicatessen incrementa constantemente con nuevos antipasti, vinos, quesos y embutidos o dulces como mermeladas de castañas o higos. Todos estos 
                                                                                                                   1/5 productos están popularizándose cada vez más en las tiendas y los supermercados de toda Europa. Los agricultores biológicos cultivan en Italia alrededor de un millón de hectáreas de superficie agrícola. Más de 49.500 empresas –según datos de sinab, sistema d’informazione nazionale sull’agricoltura biologica – producen, transforman o comercializan alimentos biológicos.

El mercado crece sobre todo en el norte de Italia
Actualmente está registrando un especial auge de las ventas de productos biológicos el norte del país, la región más rica del país. El sur, junto con las islas de Sicilia y Cerdeña, dispone de la mayor superficie de cultivo ecológico, pero sus habitantes muestran hasta la fecha poco interés por este tipo de productos.

Según estimaciones de Roberto Pinton, experto del mercado biológico (portal naturista www.greenplanet.net), la facturación en el mercado italiano ascendió en 2005 a cerca de 1.700 millones de euros más un valor de exportación de 700 millones de euros. Con estos 2.400 millones de euros, Italia dispone de uno de los mercados biológicos más importantes de Europa. En comparación, en Alemania, el mayor mercado biológico de Europa, la cifra de ventas de 2005 giró en torno a los 3.900 millones de euros. Las cadenas italianas de supermercados registran tasas de crecimiento moderadas con los productos  biológicos. El comercio especializado, entre el que se encuentran numerosos biosupermercados, presenta tasas de crecimiento de dos dígitos. Según Pintons, las tiendas naturistas ostentan las mayores cuotas de mercado (45 %), seguidas del comercio minorista tradicional de alimentación (40 %), grandes consumidores como cantinas o comedores de universidades (10 %) y vendedores directos (5 %).

En Italia hay alrededor de 1.000 tiendas naturistas y más de 100 biosupermercados, de los que 44 pertenecen a la cadena de franquicias NaturaSí. Esta cadena cuenta también en España con cuatro supermercados de productos ecológicos. Además forman parte de la compañía dos restaurantes de alimentos ecológicos, dos carnicerías denominadas CarneSi y un centro de wellness. Las ventas de NaturaSí ascendieron en 2005 un 15 %. La compañía Brio, de la que agricultores biológicos ostentan la mayoría de las acciones, es la mayor sociedad comercial italiana de fabricantes. En 2005 facturó una cifra de negocios de 29 millones de euros y tiene previsto que en 2006 vuelva a incrementar otros 6 millones. Entre las cadenas que presentan una amplia oferta de productos ecológicos se encuentran Esselunga, Carrefour, Billa/Rewe, Conad, Crai, Despar/Spar, Selex, Todis y Pam.

Amplia campaña para promocionar los alimentos biológicos

Biobenessere, que quiere decir algo así como bienestar biológico, es el nombre de un proyecto dotado de 7,5  millones de euros (cofinanciado por la UE), que promociona en Italia desde 2005 este tipo de productos (www.biobenessere.it). En los supermercados y las tiendas naturistas se han organizado ya 11.000 jornadas promocionales con ofertas de productos que han llegado a conocer más de 2,1 millones de personas. La asociación de agricultores biológicos Prober de  la región Emilia Romagna había organizado esta campaña. Esta asociación cuenta con alrededor de 4.000 miembros y es la mayor de su clase en Italia (www.prober.it). Más de 150 anuncios de toda una página, 100 anuncios de radio y TV, stands en ferias y conferencias dieron lugar a 500.000 contactos que proporcionarán a las empresas ecológicas en toda Europa nuevas oportunidades comerciales. Aparte, toda una serie de revistas técnicas y portales de Internet están proporcionando a los consumidores italianos un nivel de información más alto.

La venta directa, un argumento convincente

En Alemania es tradicional que los productos biológicos se vendan directamente en granjas o mercadillos. Muchos vendedores directos comenzaron ya en los años setenta y ochenta a vender directamente sus productos al cliente ya que, en aquellos tiempos, todavía carecían de una red de comercialización de los alimentos ecológicos. En Italia, esta forma de distribución comienza a desarrollarse ahora,  los consumidores de alimentos ecológicos también se están asociando en pequeños grupos para comprar juntos los productos a los agricultores de la región. Bajo la denominación Gas (Gruppi d'acquisto solidali), las nuevas cooperativas organizan sus compras y la distribución entre las empresas asociadas. www.retegas.org pone a disposición las direcciones de agricultores y grupos de consumidores que participan en esta comercialización directa. Entretanto existen ya los primeros servicios de suministro que llevan a un creciente número de consumidores una vez a la semana sus cajas de fruta o verdura.

Mayor número de colegios con comida ecológica

En 2005 se cocinaban cada día en 650 comedores de colegios italianos alrededor de un millón de comidas ecológicas. La administración italiana había aprobado ya en 2000 una ley que exige a los colegios y hospitales públicos utilizar ingredientes ecológicos en las cocinas grandes. Sin embargo, al principio solo algunas pequeñas administraciones locales habían solicitado subvenciones, pero no se sancionaban las infracciones. Por esta razón se ha tardado mucho en transponer las prescripciones. Las regiones de Friuli, Venecia, Toscana y Marche comenzaron ya entre 2000 y 2002 a cocinar en los colegios con alimentos ecológicos. La administración de la región de Emilia Romagna fijó en 2002 que los alimentos cocinados para niños de guarderías y colegios debían ser cien por cien de cultivo biológico. La oferta de restaurantes biológicos también está experimentando un auge. Bio-Bank, que edita cada año el directorio del sector Tutto Bio, ha elaborado una lista de las direcciones de 250 restaurantes cuyos platos constan, como mínimo, de un 70 % de ingredientes de calidad biológica (www.biobank.it). Cabe destacar, además, cerca de 700 direcciones de casas rurales ecológicas dentro del popular agroturismo.

El auge del sector biológico italiano

Con el nuevo gobierno de Romano Prodi, el sector ecológico está experimentando un verdadero auge. El cultivo ecológico había sido uno de los puntos del programa electoral de los partidos de centro-izquierda y los verdes. El nuevo ministro de agricultura, Paolo De Castro, goza de una alta estima: “Para él, el cultivo ecológico es importante y forma parte de una ofensiva cuyo objetivo es incrementar las ventas de los productos italianos de calidad” dice Pinton, experto del mercado biológico. Ya el primer mes en su cargo, De Castro se entrevistó con el presidente del gremio Federbio para intercambiar opiniones y designó a un representante biológico en la comisión “Tavolo agro-alimentare“, en la que la administración central discute cuestiones tecnicopolíticas con las asociaciones de la industria alimentaria y la agricultura. El sector biológico de Italia, así pues, mira con optimismo hacia el futuro y espera que la transposición del Plan de Acción Biológico Nacional les aporte grandes beneficios. Dicho plan había sido aprobado ya en diciembre de 2005 por el gobierno anterior, pero todavía no se había llevado a la práctica.

Italia, un país de ganadores: no solo en la Copa Mundial de Fútbol 2006, sino también como país del año de BioFach 2007. ¿Se debe el éxito a los alimentos ecológicos? Por recomendación de los médicos, los jugadores del club de fútbol de Palermo (en el que juegan cuatro de los nuevos campeones mundiales) se alimentan con productos ecológicos.

Novedad en BioFach 2007: Vivaness

El salón líder mundial de productos biológicos tendrá a partir de 2007 una bonita hija. Se llama Vivaness, Salón monográfico de cosmética natural y wellness, y tendrá lugar por primera vez con 125 expositores como feria propia de productos de cosmética natural e higiene corporal tras haber ampliado considerablemente su oferta. BioFach y Vivaness tendrán lugar en el futuro siempre paralelamente en las instalaciones feriales de Núremberg.
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Los periodistas pueden descargar gratuitamente esta nota de prensa, entre otras, así como fotografías de BioFach y Vivaness de las páginas www.biofach.de/presse, www.vivaness.de/presse.
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